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Le présent document s’adresse à ceux et celles qui seront 
 susceptibles d’utiliser le logotype d’Operys. Il décrit les 
normes  graphiques à respecter, ses couleurs ainsi que la 
 typographie à utiliser.

Il est strictement interdit de modifier les éléments qui 
 composent le logotype d’Operys. Il est donc  fortement 
recommandé aux  fournisseurs de faire approuver par 
leurs clients les épreuves des travaux de conception ou 
 d’impression effectués pour le compte d’Operys.

Pour accéder à la librairie de logos ou pour toute application 
qui ne serait pas prévue dans ce guide, veuillez  communiquer 
par courriel à : lassaad.attig@operys.com.

PRINCIPES GÉNÉRAUX
DE L’IDENTITÉ VISUELLE
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Le logotype d’Operys est constitué d’une forme abstraite  
ayant plusieurs symbole comme le «o», une main, une fusée 
et de traits dynamiques, du nom « d’Operys » juxtaposé à 
gauche ou en bas, le tout en minuscule et avec un dégradé 
allant de la couleur orange à mauve.

LE LOGOTYPE
LA CONSTRUCTION

Baseline

Logo

Symbole

Le logotype comprends :
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LE LOGOTYPE
ET VARIANTES



5

NE PAS FAIRE
AVEC LE LOGOTYPE

PIXELLISATION
Pour tout support d’impression, le logo doit être  utilisé en 300 
dpi afin de ne pas créer un effet flou ou  pixélisé.  Assurez-vous 
de remettre le bon type de fichier au  fournisseur lors de 
 l’attribution du mandat (en version .ai ou .eps de  préférence 
ainsi que ce Guide Graphique 2017-2018).

ZONE DE PROTECTION
Afin que le logotype conserve tout son impact, il est 
 important d’inclure un minimum d’espace de  protection, à 
 l’intérieur duquel aucun autre  élément distrayant, comme 
du texte, des  illustrations, etc. ne peuvent  venir se placer 
trop prêt. Il peut  toutefois être placé sur une image claire, 
lorsque le contraste le  permet.

MODIFICATION, DÉFORMATION OU EFFET
Le logotype ne doit subir aucune déformation non 
 proportionnelle. Aucun effet comme une ombre portée, une 
lueur externe ou un contour ne doit être appliqué au logo.

COHABITATION AVEC UN AUTRE LOGO
Il est important que le  logotype soit proportionnel à sa 
 commandite ou à son implication.

Ne pas déformer. Ne pas  pencher le logo.

Ne pas changer les proportions. Ne pas ajouter de ligne de contour.

Ne pas ajouter une ombre portée. Assurez-vous d’avoir une  définition 
nette du bloc marque.
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COULEURS
IDENTITAIRES

ORANGE
Pantone : P85-8U
CMYK :  35,10,0,49
RGB :  68,00,54
Hexadecimal :  #680054

BEIGE CASSÉ
Pantone : P51-1U
CMYK :  5,8,7,0
RGB :  239,230,227
Hexadecimal :  #EFE6E3

ROUGE
Pantone : P58-8U
CMYK :  0,100,66,20
RGB :  196,14,61
Hexadecimal :  #C40E3D

BORDEAU
Pantone : P70-8U
CMYK :  0,100,33,40
RGB :  158,0,69
Hexadecimal :  #9E0045

PRUNE
Pantone : P40-8U
CMYK :  0,83,92,0
RGB :  240,83,45
Hexadecimal :  #F0532D

Dégradé de orange à prune
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TYPOGRAPHIE
IDENTITAIRES

Dans le cas où la typographie Brown n’est pas  disponible, il 
est possible de la remplacer par  Calibri, disponible sur tous 
les ordinateurs, par  défaut.



8

IDENTITÉ
EXEMPLES




